BIC® FEUERZEUG
PRODUKTVORTEILE L BiC)

Stabile Flamme dank reinem Isobutan-Brennstoff grc ahic
Kappe aus starkem Stahlmaterial mit Verriegelungsfunktion i
Hochbestandiger Tank aus Harz (Delrin®)

Kindergesicherte Schutzvorrichtung gemaR der Norm EN 13869

Langlebige Feuerzeuge

Fun Factory

H tellt und bedruckt in BIC Fabrik
ergestellt und bedruckt in abriken Tolorm
Hergestellt in Europa ISO 9994

100% recycelter Aufsteller v
Conform 83 %)
Umkarton: FSC-zertifiziert EN13869 |C.){

Confectionery

BISzu BISZU ®
BISZU 3000 1800

1450

®

B4 C) VERPFLICHTET SICH ZUR SICHERHEIT VON FEUERZEUGEN

Verpflichtung 1: Alle BIC® Taschenfeuerzeuge erfillen oder ibertreffen die europaischen Sicherheitsstandards
ISO 9994.
Verpflichtung 2: Jedes BIC® Feuerzeug durchliuft mehr als 50 automatische Qualitatskontrollen.

Verpflichtung 3: BIC garantiert einen integrierten Produktionsprozess in seinen europaischen Werken.
Verpflichtung 4: BIC stellt Sicherheit in den Mittelpunkt kontinuierlicher Forschung und Entwicklung.
Verpflichtung 5: 25% des Tages eines Mitarbeiters einer BIC® Feuerzeugfabrik sind Qualitatkonstrollen gewidmet.
Verpflichtung 6: BIC ist ein aktives Mitglied in Verbanden zum Thema Feuerzeugsicherheit.

Verpflichtung 7: BIC engagiert sich seit (iber 30 Jahren fiir langfristige Sicherheitsprogramme.

ANWENDUNGEN : 50% DER ANWENDUNGEN SIND FUR NICHTRAUCHERZWECKE!

NOTFALL- FREIZEIT & ENTSPANNUNG
SITUATIONEN AUSSENAKTIVITA

PROFESSIONNELLE SPIRITUALITAT  FEIERLICHKEITEN RESTAURANTS
ANWENDUNG

GARANTIERTE WERBEWIRKUNG R@IC©) TEUERZEUGE SIND

|

WIRD TAGLICH GESEHEN (1) NUTZLICH
|-
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Ein TV Spot erscheint durchschnittlich 3x pro Tag

up EINZIGARTING

BIS ZU 40 MAL GUNSTIGER

TKP einer Primetime —TV-Webung: € 82 =, WESENTLICH

<1.000 FEUERZEUG = EINE TV-WERBUNG
| PROFITABEL

L=
1 Strategie —Usage & Attitudes —2016 —33 Lander—Wiederaufbereitete Daten mit einer gleichmassigen Verteilung der Anzahl der Einsatze zwischen Rauchern
und Nichtrauchern, die von Benutzern von Feuerzeugen verwendet wurden, die «gleich» fuir das Rauchen und fiir andere Vewendungszwecke galten.
2 Die erfassten Daten sind indikativ und basieren ausschlieBlich auf Erfahrungsquellen (Beispiel Feuerzeug: BIC® J26, 20 Anwendungen pro Tag, 35 Mal pro
Tag gesehen, maximal empfohlener Preis; TV-Beispiel: 5 Millionen Zuschauer, 40.000 € pro Einblendung).
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